2002

2003

14

20

28

33

39

43

48

56

66

76

86

94

96



355ni

, G

12

10

640m

10%

3 2

11

3

QY

640m

QY

11

90%



Budwei ser . Heineken, CoronakExtra.



(13

22

) >

€Q









2. 1+1

SG






(13

o

(13

2003

4000

22

22

’

-0



(13

[13 2

22

»

3

[13

2

3

47

2

160

(13 22

150



€

1000

§
»

(13

22

»

« 10+



1000

2

3 o
3.
19 2,
o 2 30 ,
2 59

19

18

1000

(13

11 »



200

22

[13

[13

3

10

»

2

»

(13

(13

50

22

30

12



(13

20

22

(13

(13

22

22

13



e 14 »



0150



SP

10

20

[13

20

200

: 395945

»

’

[13

[13

¢ 16 ¢



5 , 80%

((5 (13 5
47.5134
o : 100
®
o
, DM o
®



93.

1

174

o1.

.18 ¢



158. 4

’

19



[13

80

»

(13

€

22

»

¢« 20 .



-~

21



(13

2

USP( Uni que Selling Proposition):

[13

»

¢ DD o



»

MS

3

03



22

»

»

22

(13

—«
¢ »

—K
»

§ »

24 o



[13

[13

»

»

€

»

3

»

2

(13

3

22

0250



3

2

« 06 o



POP

0270



p—
.
e

w

« 08 o



[13

»

2

« 29 .



3

30%

2



€

~

POP

.«

»

10 ,

31



32



wn






1000



(1)

200

500



10

(2)

(3)

(1)

(2)

0370



(3) ’

(4) ’

- 1000 , 2000

22000 o



(13

150

22

~

50



20

60

« 40 »



10

(13

13

22

o4 o



88 20

1000 X ( 88+20) = 108000

~

1000

’

42



o
s
113
2 114
v
~
~
~
111
~
~ s

»

2

e 43 .



(13

10
2.
15— 20
, 8000
3.
4.7 2

22



22

(13

0450



2

(13

[13

»

(13

»

3

22

o 46+



’

12

0470



(13

22

3

2

(13

22

200

« 48+



95%

’

400

34%

(13

e 49+



»

»

’

86%

3



20%

’

12%

0510



2

(13 22

(GreenBeer) o

3

(13

22

(13

0520






(1)
(2)



99

(13

’

22

22

500



95%

60%

’ 3_5

2.5

28%



, 90% A .
A C
, C A .
10 , A
(1) : C A 70
%%
(2) : C A
, 100% 80%
(3) : C A
95% ,
(4) : C A
, C
. C , .
, C
A

¢ 57 e



(1)

(2)

(3)

(4)

(13

22



(1

, G

(2)

(3)

’



(4)

(1

(2)

(3)

40%

20

> B

100%

85%



(4)

B

((B

22

2002

((B

»

((B

2002 A

(13
)" B

61



((B

22

¢ B2 .






1500

70

o

3000

2000

’

(
4000

» G

’



75%

90%

40%

45%



35

’

96%

H

6%

56%



5. . 114

(13 22

3 2

(1)

22

0670



( 2) (13

(3)

(4)

* B8



- POP



67

0700



20%

80%

0710



(13 22

2002

4
e

(13

22

0720



[13

22

-~

»

22

(13 22

[13

(13

[13 2

0730



3

[13

0. 8%

»

-0

-~

0740



0. 8% s

0. 8%

500 , N

8% 200

) 60~80 ,

91.2%
180 . 120 . 80

s 80%

¢ 75 e



2002

[13 2

22

(13

22

[13

3

10

»

0760



[13 2

3 2

[13 2 [13 2 [13

100 7—20



22

0780



’
’
’
o
(13
2
’
o
’
’
(13 22
’

0790



100



(1)

(2)
; o 100

20 -

(1)

[13

22

3 2

[13 2

(13 22

e 81



(2)

(3)

(13

(13

22

[13 2

22

.82



22

(13

(1)

(2)

22

(13 22 (13

22

(13



(13

»

§ »

[13

22



[13

»



143

»”



[13

»

[13

»

0870



(1)

(2)



(3)

(4)

(3)



7~10

70%

2

(13

22



[13

POP

(13

(13

15

[13

3

22

»

22

2

3

(13

2

»

22

O]



3

2

2

(13

22

(13

8896161,

[13

»

92



< @ O

~

57

110

200



2002

3

2

94 .



[13

3

22

(13

[13

(13

2

3

2”2

22

22



2003

2002

2001

500

1.8

100



(13

22

0970



25%

25%

’



25%

4. (
10%
5. ( 10%
6 ( . N ) o (
5%
, 30 ,
330 o
@ ( 40%
o 3
~8 40% 9
~ 1
60%
@ ( 30%



40% 9 ~ 1
60%
( 10%
. . 80%
20% o)

*+100 -



	啤酒策划案
	威力啤酒广场策划案
	金威啤酒陕西市场策划案
	动感啤酒上市策划案
	金星啤酒夏季促销策划案
	金星啤酒郑州市场路演活动策划案
	金星啤酒中秋节客户送月饼活动策划案 
	金星啤酒集团北京申奥远征策划案
	金盛啤酒上市策划案
	B牌啤酒A市市场整合营销策划案
	衡水老白干品牌战略规划案
	衡水老白干2002市场复苏策划案
	“红河水”入市策划案
	白酒广告代言人策划案
	白酒品牌2003年度行销策划案

